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Abstract  

The purposes of this research were 1) to study the language characteristics of the slogans 

of districts in Khon Kaen province and 2) to study the social reflections in the slogans. The 

slogans of 26 districts in Khon Kaen province were analyzed. The research results revealed that 

the slogans consist of a small number of syllables and paragraphs for easy recognition and 

dissemination. The use of rhyme between the paragraphs is more common than the rhyme in the 

same paragraph. The vowel rhyme is commonly found than the consonant rhyme. In terms of 

social reflections, the most common social reflections appearing in the slogans are natural 

resources, geography and attractions in the districts. This indicates that the slogan creators value 

the local places and the natural resources the most, resulting in the pride of the people in the areas. 

This is partly due to the government’s tourism policy.      

Keywords: slogan, Khon Kaen Province, social reflections   

บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1. เพ่ือศึกษาลักษณะภาษาในค าขวัญประจ าอ าเภอของจังหวัดขอนแก่น และ      

2. เพ่ือศึกษาภาพสะท้อนสังคมในค าขวัญดังกล่าว โดยวิเคราะห์ค าขวัญประจ าอ าเภอในจังหวัดขอนแก่นจ านวน 26 

อ าเภอ ค าขวัญที่ใช้ในการวิเคราะห์ทั้งสิ้น 26 ตัวบท ผลการวิจัยพบว่า ภาษาของค าขวัญมีจ านวนพยางค์และ

จ านวนวรรคที่ไม่มากนักเพ่ือง่ายต่อการจดจ าและเผยแพร่ พบการใช้ค าสัมผัสระหว่างวรรคมากกว่าการสัมผัสใน

วรรค การสัมผัสดังกล่าวพบลักษณะการสัมผัสสระมากกว่าการสัมผัสอักษร      ผลการศึกษาภาพสะท้อนสังคมที่

ปรากฏในค าขวัญมากที่สุดคือด้านแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ สภาพภูมิศาสตร์ และสถานที่ท่องเที่ยวประจ าอ าเภอ 

แสดงให้เห็นว่าผู้สร้างค าขวัญให้ความส าคัญต่อสถานที่ในท้องถิ่นและทรัพยากรธรรมชาติของตนมากที่สุดอันน ามา

ซึ่งความภาคภูมิใจของคนในพื้นที่ ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากนโยบายเชิงท่องเที่ยวของภาครัฐบาล 

ค ำส ำคัญ: ค าขวัญ  จังหวัดขอนแก่น ภาพสะท้อนสังคม 
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1. Introduction 

 ค าขวัญ (Slogan) เป็นถ้อยค าหรือข้อความคล้องจอง บทกลอนขนาดสั้น ค าขวัญเป็นกลวิธีการใช้ภาษา

อย่างมีศิลปะ เพราะต้องผ่านกระบวนการคิดสร้างสรรค์กลั่นกรองถ้อยค าในภาษามาปรุงแต่งเป็นรูปแบบต่างๆ มี

วัตถุประสงค์หลายประการ อาทิ เพื่อให้จดจ าง่ายง่าย เป็นเครื่องเตือนสติ เป็นสิริมงคล แสดงอุดมคติบ่งบอกถึงอัต

ลักษณ์ คุณสมบัติ และเป้าหมายขององค์กร (อริชัย อรรคอุดม,2556) 

ปัจจุบันมีการใช้ค าขวัญเพื่อวัตถุประสงค์ท่ีหลากหลาย อาทิ ค าขวัญการสร้างภาพลักษณ์ให้กับหน่วยงาน

หรือองค์กรต่างๆ ค าขวัญประชาสัมพันธ์และโฆษณา ค าขวัญการรณรงค์ ค าขวัญเพ่ือการท่องเที่ยว ค าขวัญประจ า

จังหวัด  ประจ าอ าเภอ  ประจ าต าบล  ค าขวัญหน่วยงานท้องถิ่นในหมู่บ้าน และ ค าขวัญเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว

ของหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ซึ่งค าขวัญเหล่านี้จะท าให้เราทราบถึงลักษณะพิเศษอันเป็นเอกลักษณ์ เพ่ือส่งเสริม

ภาพลักษณ์ที่ดี ส่งเสริมให้เกิดการท่องเที่ยวเพ่ือเศรษฐกิจ และท าให้คนในท้องถิ่นเกิดความรู้สึกภาคภูมิใจ 

ค าขวัญประจ าอ าเภอในจังหวัดขอนแก่นมีทั้งสิ้น 26 ค าขวัญ โดยแต่ละอ าเภอล้วนต้องการน าเสนอความพิเศษของ

อ าเภอตนเอง ไม่ว่าจะเป็นด้านอาหาร ด้านพืชผักผลไม้ประจ าท้องถิ่น สถานที่ สถาปัตยกรรม โบราณสถาน 

โบราณวัตถุ และวัฒนธรรมท้องถิ่นที่เราจะสามารถพบได้ในอ าเภอนั้น เนื้อหาเรื่องราวที่ปรากฏในค าขวัญปร ะจ า

ท้องถิ่นแต่ละอ าเภอนั้นได้รับคัดเลือกมาเป็นอย่างดีแล้วเพ่ือแสดงถึงวัฒนธรรมที่โดดเด่นของอ าเภอนั้นๆ ซึ่ง

ส่วนมากมักจะยกแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมขึ้นมากล่าวอ้าง ภาพสะท้อนสังคมของคนในจังหวัดขอนแก่นที่น าเสนอ

ต่อสายตาผู้คนอื่นๆท่ัวไปผ่านค าขวัญประจ า อ าเภอของตนเอง 

ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาลักษณะภาษาและภาพสะท้อนสังคมที่ปรากฏในค าขวัญประจ า อ าเภอ

จังหวัดขอนแก่นว่าใช้กลวิธีทางภาษาแบบใดบ้างในการประพันธ์ค าขวัญ และการใช้ภาษาในลักษณะนั้นแสดงถึง

ภาพสะท้อนสังคมของคนขอนแก่นอย่างไร เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาสังคมของคนท้องถิ่นจังหวัดขอนแก่น อัน

เป็นเมืองที่มีแหล่งอารยธรรม และมรดกทางวัฒนธรรมที่ส าคัญอยู่มากมาย วัตถุประสงค์ 
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2. Method 

 การวิเคราะห์ลักษณะภาษาและภาพสะท้อนสังคมในค าขวัญประจ าอ าเภอของจังหวัดขอนแก่นทั้ง  

26 จากเว็บไซต์ www.amphoe.com ซึ่งเป็นเว็บไซต์ของกรมการปกครอง โดยผู้วิจัยได้ท าการเก็บข้อมูลเมื่อ วันที่ 

23 สิงหาคม พ.ศ. 2560 โดยผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เป็นเครื่องมือและน าผลแบบ

พรรณนาวิเคราะห์ 

3. Results 

1) ลักษณะภำษำ 

1.1) จ านวนพยางค์ 

จ านวนพยางค์ที่ใช้ในค าขวัญประจ าอ าเภอจังหวัดขอนแก่นพบมากที่สุดอันดับหนึ่งคือจ านวน 30 - 34 

พยางค์ คิดเป็นร้อยละ34.63 อันดับสองคือจ านวน 20 – 24 พยางค์ คิดเป็นร้อยละ 19.24 อันดับที่สามคือจ านวน 

45 – 49 พยางค์ คิดเป็นร้อยละ 15.39 อันดับที่สี่คือจ านวน 25 – 29 พยางค์ คิดเป็นร้อยละ 11.54 อันดับที่ห้าคือ 

จ านวน 10 – 14 พยางค์ จ านวน 15 – 19 พยางค์, จ านวน 35 – 39 พยางค์, จ านวน 40 – 44 และจ านวน 70 – 

74 คิดเป็นร้อยละ 3.84 จากผลการศึกษาจ านวนพยางค์ จะเห็นได้ว่าค าขวัญประจ าอ าเภอโดยส่วนมากมีจ านวน

พยางค์ท่ีไม่มากและไม่น้อย เพ่ือให้ค าขวัญไม่ยาวจนเกินไป ง่ายต่อการจดจ าและเผยแพร่ 

1.2) การแบ่งวรรค 

จ านวนวรรคในค าขวัญประจ าอ าเภอของจังหวัดขอนแก่นที่มากที่สุดคือ 6 วรรค ปรากฏทั้งหมด 7 อ าเภอ คิดเป็น

ร้อยละ 26.92 อันดับสองคือ 4 วรรค ปรากฏ 6 อ าเภอ คิดเป็นร้อยละ 23.08 อันดับที่สามคือ 5 วรรค ปรากฏ 5 

อ าเภอ คิดเป็นร้อยละ 19.23 อันดับที่สี่คือ 7 วรรค ปรากฏ 4 อ าเภอ คิดเป็นร้อยละ 15.37 และอันดับสุดท้ายคือ 

3 วรรค 8 วรรค 9 วรรค และ 12 วรรค ปรากฏจ านวนละ 1 อ าเภอ คิดเป็นร้อยละ 3.85 จากผลการศึกษาจะเห็น

ได้ว่า หากเทียบกับจ านวนวรรคที่มากสุดและน้อยที่สุดแล้ว ค าขวัญประจ าอ าเภอโดยส่วนมากมี จ านวนวรรคอยู่

ในช่วงกลางๆ ซึ่งสอดคล้องกับจ านวนพยางค์ของค าขวัญ ทั้งนี้เพราะค าขวัญประจ าอ าเภอมักจะไม่ยาว หรือสั้นมาก

จนไม่สามารถใส่สิ่งที่ต้องการน าเสนอได้ครบ แต่จะมีขนาดความยาวปานกลาง เพ่ือให้ผู้ที่ได้อ่านและได้เห็น สะดุด
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ตาและเป็นที่จดจ าได้ง่ายกว่าค าขวัญขนาดยาว ดังนั้น ค าขวัญประจ าอ าเภอจังหวัดขอนแก่นส่วนใหญ่มักจะมี

จ านวนประมาณ 6 วรรค 30-34 พยางค์ ที่เป็นที่นิยมมากที่สุดในการแต่งค าขวัญประจ าอ าเภอ 

1.3) การสัมผัสและการคล้องจอง 

การใช้ค าคล้องจองในค าขวัญทุกอ าเภอโดยมีทั้งแบบสัมผัสในวรรค และสัมผัสระหว่างวรรค ซึ่งสัมผัสในวรรคพบ

ทั้งหมด 13 อ าเภอ คิดเป็น 50% ส่วนสัมผัสระหว่างวรรคพบทั้งหมด 26 อ าเภอ พบการใช้สัมผัสระหว่างวรรคทุก

อ าเภอดังนั้นจึงคิดเป็น 100% นอกจากนี้ค าคล้องจองของค าขวัญโดยส่วนมากมักพบแบบสัมผัสสระ จะไม่ค่อยพบ

สัมผัสแบบพยัญชนะ จึงสรุปได้ว่าค าขวัญประจ าอ าเภอขอนแก่น การสัมผัสระหว่างวรรค   มีความส าคัญและนิยม

ใช้มากกว่าสัมผัสในวรรค และมักจะแต่งให้มีสัมผัสสระมากกว่าสัมผัสแบบพยัญชนะ 

1.4) การใช้ภาษาถ่ินอีสาน 

จากการศึกษาวิเคราะห์ พบการใช้ค าภาษาถิ่น ในค าขวัญประจ าอ าเภอค่อนข้างน้อย พบเพียง 7 อ าเภอจากทั้งหมด 

26 อ าเภอ คิดเป็น 26.92% ของทั้งหมด สรุปได้ว่าค าภาษาถิ่นไม่เป็นที่นิยมใช้ในการแต่งค าขวัญประจ าอ าเภอ

เช่นเดียวกับค าตัดสั้น หรือค าย่อ ทั้งนี้เพราะค าภาษาถิ่นจะท าให้ผู้อ่านที่ไม่ใช่คนในท่องถิ่นนั้นเข้าใจได้ยาก เป็นค า

ที่ใช้ในการสื่อสารได้ค่อนข้างจ าเพาะ จึงไม่เป็นที่นิยมใช้ 

2) ภำพสะท้อนสังคม 

ภาพสะท้อนสังคมที่ปรากฏในค าขวัญประจ าอ าเภอจังหวัดขอนแก่นมีทั้งหมด 7 ประเภท เนื้อหาที่ปรากฏ

ในค าขวัญประจ าอ าเภอจังหวัดขอนแก่นมากที่สุดคือด้านแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ สภาพภูมิศาสตร์ และสถานที่

ท่องเที่ยว ปรากฏทั้งหมด 57 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 37.75 อันดับที่สองคือ ด้านอาหารประจ าถิ่น, ผลผลิตทาง

การเกษตร และสินค้าประจ าอ าเภอ ปรากฏ 20 ครั้ง  คิดเป็นร้อยละ 13.24  อันดับที่สามคือ ด้านศาสนาและความ

เชื่อ ปรากฏ 17 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 11.26 อันดับที่สี่คือด้านคุณภาพของประชากร ปรากฏ 18 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 

11.92 อันดับที่ห้าด้านประเพณี ปรากฏ 14 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 9.27 อันดับหก คือ ด้านโบราณสถาน โบราณวัตถุ 

ปรากฏ 13 ครั้ง คิดเป็นร้อยละ 8.61 และอันดับสุดท้ายคือด้านอาชีพ ปรากฏ 10 ครั้ง คิดเป็น  ร้อยละ 6.62   
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ตัวอย่าง 1 

  “พระยืนคู่เมือง ลือเลื่องเสื่อไทย ผ้าไหมและกันสาด  

สมเด็จอาจพุฒนาจารย์ แลสราญแก่งกุดโดก” (อ าเภพระยืน) 

ในค าขวัญได้กล่าวถึง แก่งกุดโดก บึงน้ าจืดขนาดใหญ่ มีทิวทัศน์สวยงามตั้งอยู่ทางทิศตะวันตก 

ของหมู่บ้าน และได้รับอนุมัติให้ปรับปรุงภูมิทัศน์ โดยการขุดลอกวัชพืช ซึ่งทางเทศบาลจะด าเนินการปรับเป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวเพาะพันธุ์ปลาน้ าจืด และส่งเสริมการเลี้ยงปลาในกระชัง 

    ตัวอย่าง 2 

“เปือยน้อยเมืองปราสาทหิน ถิ่นก าเนิดผูกเสี่ยว 

เที่ยวงานบุญกู่ เชิดชูวัฒนธรรม” (อ าเภอเปือยน้อย) 

ในค าขวัญได้กล่าวถึงอ าเภอเปือยน้อยว่าเป็น ถิ่นก าเนิดผูกเสี่ยว ซึ่งเป็นประเพณีท้องถิ่นของคน 

อีสานที่สืบทอดต่อก่อนมานาน โดยค าว่า เสี่ยว มีความหมายคือ เพ่ือน ดังนั้นประเพณีผูกเสี่ยวของคนอีสานจึงเป็น

การผูกมิตรภาพ ให้เป็นมิตรที่ดีคอยช่วยเหลือเกื้อกูลกันเม่ือยามเดือดร้อน 

ตัวอย่าง 3 

“แวงใหญ่หม่อนไหมดี สตรีสวย ร่ ารวยน้ าใจ 

วิสัยทัศน์กว้าง ห่างไกลยาเสพติด ธุรกิจผ้าไหม ช่วยไทยรุ่งเรือง” (อ าเภอแวงใหญ่) 

ในค าขวัญได้กล่าวถึง ผ้าไหม ที่เป็นธุรกิจและสินค้าขึ้นชื่อของอ าเภอแวงใหญ่ ชาวบ้านหลายๆ 

คนจึงประกอบอาชีพปลูกหม่อน เลี้ยงไหม และทอผ้าขาย 

ผลการวิจัยพบว่าภาพสะท้อนสังคมที่ปรากฏในค าขวัญมากที่สุดคือด้านแหล่งทรัพยากรธรรมชาติ สภาพ

ภูมิศาสตร์ และสถานที่ท่องเที่ยวประจ าอ าเภอ แสดงให้เห็นว่าคนขอนแก่นให้ความส าคัญ   มีความภาคภูมิใจต่อ

สถานที่ในท้องถิ่นและทรัพยากรธรรมชาติของตนมากที่สุด และสะท้อนให้เห็นถึงภาพสังคมในด้านต่าง ๆ คือ 
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อาหารประจ าถิ่นที่หลากหลาย สินค้าประจ าอ าเภอ ศาสนาและความเชื่อที่แสดงให้เห็นผ่านโดยน าศาสนสถานใน

อ าเภอของตนมาแต่งเป็นค าขวัญ สื่อให้เห็นถึงความเชื่อในพุทธศาสนา     ความเป็นพุทธศาสนิกชนของคน

ขอนแก่น เนื่องจากในเนื้อความของค าขวัญสื่อความถึงการรักษาและให้ความส าคัญของศาสนา ด้วยการ เผยแพร่ 

และ  ท านุบ ารุงเอาไว้ ด้านลักษณะนิสัยที่ดีของคนในท้องถิ่นที่เป็นมิตรต่อผู้อ่ืนอยู่เสมอ และวัฒนธรรมประเพณีที่

เป็นเอกลักษณ์ก็ยังปฏิบัติสืบทอดต่อกันมาจนถึงปัจจุบัน ทั้งยังมีโบราณสถานและโบราณวัตถุที่แสดงถึงความมี

อารยธรรมอันยาวนานของจังหวัดขอนแก่น ในด้านอาชีพของประชาชนที่หลากหลาย ทั้งชาวนา ประมง ชาวสวน 

สะท้อนถึงความอุดมสมบูรณ์ของท้องถิ่น เป็นการน าเสนอเอกลักษณ์ข้อดีของอ าเภอมาเผยแพร่สู่ผู้อ่ืน ทั้งยังแฝง 

การโน้มน้าวต่างๆให้มาเที่ยวชม เยือนถิ่นบ้านเกิดที่คนขอนแก่นภาคภูมิ โดยข้อมูลภาพสะท้อนสังคมที่ได้วิเคราะห์

มานี้นอกจากความส าคัญในข้างต้นแล้ว ยังแสดงให้เห็นถึงการให้ความส าคัญต่อด้านต่าง  ๆ ในสังคมมากน้อย

ตามล าดับผ่านค าขวัญประจ าอ าเภอของชาวขอนแก่น 

4. Discussion and Conclusion 

 ค าขวัญประจ าอ าเภอของจังหวัดขอนแก่นโดยส่วนใหญ่จะมีลักษณะการใช้ภาษาที่ใกล้เคียงกันตามที่ได้

กล่าวสรุปไปข้างต้นนั้น แต่ผู้วิจัยก็พบว่ามีบางค าขวัญที่มีลักษณะบางประการแตกต่างออกไป เช่น มีขนาดยาวมาก

จนเกินไป ทั้งนี้อาจเป็นเพราะผู้แต่งค าขวัญอยากจะน าเสนอสิ่งที่น่าสนใจเกี่ยวกับอ าเภอของตนให้ผู้อ่ืนได้รับรู้และ

อยากจะมาเยี่ยมชมสักครั้ง จึงท าให้มีรายละเอียดที่ค่อนข้างเยอะ ขัดแย้งกับรูปแบบของค าขวัญโดยทั่วไปที่มักจะมี

ขนาดสั้น และกระชับเพื่อให้เป็นที่จดจ าได้ง่าย  

จากการศึกษาการใช้ภาษาในค าขวัญประจ าอ าเภอ ผู้วิจัยมีความเห็นว่าการที่แต่ละอ าเภอพยายามน าสิ่งที่ดี 

น่าสนใจของท้องถิ่นตนเองมาน าเสนอนี้เปรียบเสมือนการโน้มน้าว เชิญชวนให้ผู้อ่ืนได้มาชื่นชม และสัมผัสกับท้องที่ 

วิถีท้องถิ่น ซึ่งนับเป็นสิ่งที่น่าสนใจ เพราะนอกจากจะเป็นการเผยแพร่สิ่งที่ดีของอ าเภอออกสู่สายตาผู้อ่ืนแล้ว ยัง

นับเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจภายในท้องถิ่นได้อีกด้วย แต่ละอ าเภอจึงต้องเลือกสรรสิ่งสิ่งที่มีชื่อเสียงและมีลักษณะ

เด่นของอ าเภอตนมาเรียงร้อยให้เป็นค าขวัญประจ าอ าเภอของตนได้อย่างเหมาะสม อันน าไปสู่การสร้างอัตลัษณ์

หรือลักษณะพิเศษเฉพาะของแต่ละอ าเภออันน าไปสู่การสร้างพ้ืนที่ทางความหมายให้ผู้คนได้รู้จักและจดจ า 
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